


 



Rencana & Proposal Program PR 

• Tidak ada bentuk baku dalam proposal kegiatan PR 



 



 



Perencanaan Champaign 

• Penentuan corporate’s mission (lengkap dengan 
objective) 

• Penentuan masalah riset dan kegiatan pencarian 
fakta 

• Perencanaan dan programming 

• Dengan menerapkan kebijakan dan program yang 
dikaitkan dengan organisasi, program PR dan 
pemasaran 

• Tindakan dan komunikasi 

• Implementasi rencana dan program melalui kegiatan 
(action) dan komunikasi agar dicapai sasaran khusus 
yang berkaitan dengan tujuan corporate 

• Evaluasi program : penilaian atas hasil dan efektifitas 
program 

 



Langkah Pertama 

Executive Summary 

• 1 atau 2 halaman dari keseluruhan rencana dan biaya 

 

 



Langkah Kedua  

Analisis Situasi 

– Analisis Situasi yang mencantumkan berbagai informasi yang 

diperlukan untuk mengerti masalah (problem) dan kesempatan 

(opportunity) untuk program kehumasan atau campaign yang 

dilakukan. 

 

 



Langkah Ketiga 

◦ Program Kehumasan 

◦ Sasaran: sasaran yang hendak dicapai (objectives) disajikan dalam 

bentuk peningkatan komunikasi informasi, peningkatan awareness, dan 

upaya pengembangan pengaruh terhadap perilaku. 

◦ Strategi: dalam bentuk upaya pencapaian objectives dengan 

menggunakan strategi Cyber PR tertentu yang dipilih 

◦ Platform: penempatan program Cyber PR yang dilakukan. 

 



Langkah Keempat 

C. Rekomendasi: berisi taktik yang dapat digunakan untuk menunjang 
strategi serta harus diperlihatkan bagaimana rekomendasi dapat 
menunjang seluruh kegiatan  
1) Pesan: terdapat dalam semua program Cyber PR yang memperlihatkan alasan 

produk dapat diterima oleh konsumen dengan berbagai latar belakang  
2) Media: program Cyber PR bersifat media centered sehingga harus ada media 

plan yang bertujuan menyebarluaskan informasi yang bermanfaat untuk 
pemasaran dan corporate. 

3) Program: taktik yang dibutuhkan untuk menyampaikan pesan, mengenai produk 
atau corporate agar tepat sasaran sesuai dengan keinginan audience 

4) Kalender kegiatan: waktu yang dibutuhkan untuk mempersiapkan hingga 
implementasi setiap elemen dalam program  

5) Anggaran 

 



Langkah Keempat  

D. Evaluasi: analisis secara kuantitatif maupun kualitatif dengan 
memperhatikan semua parameter. 

E. Kesimpulan: perlu dicantumkan secara singkat tentang alasan 
dibuatnya program Cyber PR serta apa saja yang sudah 
dilakukan disajikan secara sistematis. 



Taktik Cyber PR 

• Taktik dalam rencana Cyber PR adalah penjelasan mengenai kegiatan-
kegiatan yang dilakukan sebagai pelaksanaan dari strategi serta 
anggaran yang sudah dibuat.  

• Pemilihan platform media online juga termasuk dalam taktik yang 
dipilih 

• Taktik yang kuat merupakan dasar dari keberhasilan penerapan MPR 



Dalam studi Cyber PR, anda sudah mempelajari langkah-langkah yang harus 
dilakukan dalam perencanaan PR dari sebuah produk atau jasa ataupun 
campaign yang dilakukan terkait dengan produk dan jasa yang anda miliki 
dengan mengambil platform cyber.  

Untuk Ujian Tengah Semester ini, anda harus membuat sebuah paper yang 
berisi perencanaan lengkap sebuah program kehumasan yang dilakukan 
secara online atau Cyber PR.  



Dalam paper yang berisi perencanaan tersebut harus mencakup: 
• Executive summary 
• Analisis Situasi yang mencantumkan berbagai informasi yang diperlukan untuk mengerti 

masalah (problem) dan kesempatan (opportunity) untuk program kehumasan atau 
campaign yang dilakukan. 

• Program Kehumasan 
• Sasaran: sasaran yang hendak dicapai (objectives) disajikan dalam bentuk peningkatan komunikasi 

informasi atau peningkatan awareness, atau upaya pengembangan pengaruh terhadap perilaku. 
• Strategi: dalam bentuk upaya pencapaian objectives dengan menggunakan strategi Cyber PR tertentu 

yang dipilih 
• Platform: penempatan program Cyber PR yang dilakukan. 

 



Teknis 

•Proposal akan dikumpulkan dan dipresentasikan di 
jadwal UTS  

•Nilai UTS: 
• Nilai proposal (kelompok) 
• Nilai presentasi (individu) 


