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VISI )
Menjadi perguruan tinggi kelas dunia

berbasis intelektualitas, kreatifitas
dan kewirausahaan yang unggul

(Mmisi

1. Menyelenggarakan pendidikan yang
bermutu dan relevar.

2. Menciptakan suasana akademik yang

kondusif.

Memberikan pelayanan prima kepada

seluruh pemangku kepentingan.

L
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Newsworthy Marketing




Significance (nilai yang
cukup besar atau dampak
yang luas).

Unusualness (terbesar,
terkecil, terluas, dan
sejenisnya).

Prominence (mengutip
pernyataan tokoh, pejabat
teras atau selebriti).

Proximity (kedekatan lokasi
dan/atau isu secara
psikologis di hati publik).

Human interest (menyentuh
hati atau sisi kemanusiaan).

Conflict (kontroversial,
perdebatan, atau
perseteruan).

Timelines (kejadian terkini
dan tidak cepat basi).

Newsness (penemuan
teknologi, aplikasi atau cara
baru yang inovatif).

T—— | Thomas Harris i2006i. - —
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The Harris Grid

Cars @

Consumer/ High Media Low Media

Media Interest Interest

High Interest | Consumer Beer

to Consumers | Electronics Soft drinks
Entertainment | Athletic shoes

Low Interest
to Consumers

Razors, Cereal
Cranberry Juice

Aspirin

Trash bags

Car mufflers
Detergents @

Thomas L. Harris, The Marketer’s Guide to
Public Relations in the 215t Century, 2006.
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Publikasi Produk

Bernilai Berita Tinggi

Nilai Daya-tarik | Kategori Peluang Publikasi
Konsumen Produk/Merek Produk
Daya Tarik Telkomsel, Promo, Duta
Tinggi: () | Panasonic Telkomsel / XL
Telekomunikasi | Nokia, Samsung HP | Berita produk baru
Hand-phone Toyota Avanza, Berita dan ulasan
Otomotif/mobil | Kompas (komentar)
Daya Tarik Bubur Bayi Milna Berita event Bayi
Rendah: Promag, Dancow Hebat Milna
Farmasi Indomie vs Mie Liputan CSR
Makanan olahan | Sedaap Dominasi vs
inovasi
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Bernilal Berita Rendah
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Nilai Daya-tarik Kategori Peluang Keterkaitan
Konsumen Produk/Merek Produk

Daya Tarik Tinggi: | Pocari Sweat, Sosro |Inovasi dan dominasi
Minuman (e |BCA, Niaga, pasar

Perbankan Mandiri Perebutan dominasi
Susu Kental Manis | Susu Bendera Iklan tiga dialek lokal
Daya Tarik Rendah: | SunSilk Fresh n Berita produk baru
Sampo rambut Clean Lagu khusus ADA
wanita @ | Softex Band

Perawatan wanita | Garuda Indonesia | Citizen brand
Penerbangan, Malaysia Truly Asia | Bangsa serumpun
Wisata

—
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Pemasaran Bermlal Berlta

News-Value | Korporat/Personal Produk/Brand
Human Interest | Dynone-Zidane 1 liter Aqua =10 ltr air
bersih NTT

Proximity Sumbang gempa Lifebuoy Berbagi Sehat

Name Makes News) | Toyota-Daihatsu Pemasaran Avanza-

(Prominence) | Panasonic Awards | Xenia (indent)

Timelilnes Hyundai masuk Mobil model baru

(Novelty) industri otomotif HP seri baru

Conflict Indofood vs Wings | Indomie vs Mie Sedaap

Sensual Bintang Sarah Azhari | Hormovitan

Factual Pe.njual.an .1,5 juta Anlene: pencegahan
Mitsubishi osteoporosis




RINSO AYO MAIN
AWARE INSPRE
f'_j ROV ,ﬂ’{_ o’ :“ AGE

Ewvan “Rinso Ayo Main, langan Takut Rotor" merupakan rangkaian
kegiatan brand activition yang terintegrasi. O dalam ada empat
tahapan eksekusi, yaitu tahap awake, inspire, provoke, dan engage
dalam even puncak *Dunia Bermain Anak Rinso.”

Couilis Cleh el Wialanctar, Fotor e, istimawa

_"L'. QHHI.& BERMAIH
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“Babkdn, esven keduanyae pada 2007, angka
pengunjung meringkal menjadi 200 ribu
arang,” tutur Sendor Brond Manoger Rinsa

usirm fiburan anak sekolah kini-Rili
Laly Rnso baru saja menggelar esent

segued "Riaso dpo Misda, langoan Taret

Kesor™ mamvnusul sukses Desar evan pertama
“Himea Ay Miin®™ pada tahon lale

Even partama "Rinso Ayo o™ inl berhasil
meningkatkan penjualan Rinso sebesar 25%-
dibandingiusn dergan paricde sebelum
Wngiatan, Even ini juga sukses meningkathan
e Ainso—sabadgas mesel yarg
dapat membersibkan nods membandel—
sebanyak &% (herd asarkan laposan ATP
Rillwar

el A REedsEn, konsumsi [FEnso meningkat
weimaryak 14%. Dari 5is oudbence even in
mammpa menyrdot 270 v pengunung

d Brawnl, [an berdasarkan dam Home

Aodrerio Saputra

Tak cukup sampai di sl Lewal Eampanye
Hinga Apa Main,” tim Linilever Indonpsia
Baleh i ga dengan peralehan Bramd
ifechveneis Aworc, Pada penghargaan
tingeat giobal itw Rinso memperaleh
peringkat Bronze di kategoed ditagen
clomesia aialah egaa pertarma di |
g menerapkan kamparmes R Ay
Ol karena mu, konwep Ainn Apa Mo ini
gadi e chmark untoke negars re gara
Laim," akw Robe i,

Mari tengok konsep besar di ball

ik,

TiM RINSO:
ATURAN MAIN JELAS

Ada wuh tm yang turut andd dalam
suikses rangkaian éven “Alne Apo Main
Jengan Trkuit Kodor, " Selain tirm yang salid
dan berpengalaman, sukses even Rinso ini
|ug karena aturan masn fan pembaglan
tanggung iswab vang jelas o antara masing-
masing tim dan individu,

Merumuiskan seialgus mengeieakys
kampanye sebesar "fise Ao kMain, fengmn
Takut Katar® mdsmerluban e ekilra batar,
Bukar iu saja, dinkul Senlar Beond Manager
insa Roberto Saputra, even yang pertama
kali dagefar pada X106 i juga membutushkan
i yang sofid,

Itu sebabeya, " Partrer yang kamd pllik
adalah tim yang punys kesamaan vii
sehingga ketika program digodok dan
dieksehusi, mommia mefakukannya dengan
segrenLily hati, afias tadak setengah hats,” lanjut
Raoberto,

Arialah fujuh tam, yang turut andil datam
sukses rmngalan even “fens Ao Main,®
Pertarna tim intl finso yang terdin dari tim
marketing, brand, corpanate refation. dan
stes. Mereka adalah Ainul Yagin (Weketing
Marwager Rinsol, Roberto Saguin (Semkar
firamd Manoder Rinsel Tant dan kills
[Asstctant Brand Marager Rirso), Elvera
Mariawat] Mkl (Evtemal Commianicaiion
Assr. Mioger), dan Mania Dewantinl Dadanta
[Extema Communication ddnoge, kda
Agustana (Matlomal Actvrtion Manager, dan
Sanveiko {Trade Cofeqory Managen.

Tim ekatemal yang digandend ads
ormpat, yaitu Hm Laowe, RER, Mindshare, dan
Cigihey Action Dalam kampanye il tim
Levess berpperan merancarg saluruh sirateg]
komunikasi D tim Lowe ads Ay Fadjar
sobagal eccouwnt direclor dan Arimanda sefaku
SETROF GEODIT evecitive, dan Hanny sebiagad
cregalive clinee o

Someritara, uniuk hubungan dengan medis
dan pubilik, peran diambil cloh fim &R, yang
reerclii clari Aika Movrlady, Vira Madid, dan
Harny Setiawan. Mah, uniuk menentakan
media yang paling tepat sebagai wadah
kamunikasi imedio macement atau media
buyingl, tim Mindshare mengambil paran. DI
sana ada Gardon Yap sebagai Accowal Directar
dan Hana sefal Implemeior

Adagun Ogilvyactezn sdalah im yang
webagian mengekiekin o lapangan,

Wt A ¢ BT A UBTLS - 3 EPTERER B | 29

Marketing PR
Rinso
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Tim Tujuh Rinso Ayo Main

ASAL TIM NAMA ANGGOTA JABATAN
Tim Marketing & | Ainul Yagin Marketing Manager Rinso
Brand Roberto Saputra Senior Brand Manager Rinso
Tanti & Juli Assistant Brand Manager Rinso

Tim Corporate

Maria Dewanti Dwianto

External Comm Manager

Relations Elvera Nuriawati Makki | External Comm Assistant Manager
Tim Sales Ida Agustina National Activation Manager
Satwiko Trade Category Manager
Lowe, strategi Ayu Fadjar Account Director
komunikasi Arimanda Senior Account Executive
Hanny Creative Director

R&R, hubungan
media/publik

Rika Novriady, Vira
Madjid, Hanny Setiawan

NA

Mindshare, media | Gordon Yap Account Director
placement/buying | Hana Implementor
Ogilvy Action NA NA, eksekusi lapangan

Sumber: Diolah dari majalah Mix 08, 23 Agustus-
20 September 2007, him. 29.
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Pemasaran Bernilai Berita
News-Value | Korporat/Personal Produk/Brand

Success Story | Kompas 40 Tahun Produksi ke sejuta
BNI 60 Tahun
Continuity Gebyar BCA Indonesian Idol

(follow-up story) | Seri baru HP Nokia Mamamia

Extraordinary |Keluarga Intan (suami- | Jemuran terpanjang
(Unusualness) | isteri panutan) Cap Lang | Rinso (Rekor MURI)

Humor Pelawak Tukul-Basuki | Untung Beliung BRI?

Uniqueness Ayo Melangkah Agen 1000 Sunlight
Bersama Anlene

Significance | Penjualan Sejuta Catwalk terpanjang
Kijang Manhattan Card

Struggle Ferry Suntoro RCTI Rinso AEO Main,
. : : / e
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Kunjungi pula acara Rinso di supermarket terdekat di kota anda

Jabodetabek ! Bandung Yogyakarta

Surabarya ¢

Semarang

Dan temukan 5 permainan seru dibalik kemasan

[ii=0 Anti Noda edisi khusus ukuran 500gr, 1kg dan 2kg,
yang dapat dimainkan di rumah.




Ekspor Toyota Avanza

neda e, e 2

Mencapai 10 Ribu Unit

JAKARTA (Media): Ekspor mobil completely buift up (CBU) Toyota
Avanza produksi PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia (PT
TMMI) mencapai 10 ribu unit per tahun.

"Total ekspor CBU terbanyak me-
mang Toyota Avanza yang menca-
pai 10, 000 unit jika dlbandmgkan
dengan produk lainnya,” ujar Cor-
porate Public Relations PT TMMI
Jufri Anthony di Karawang, Jawa
Barat, kemarin.

Jufri mengatakan Avanza meru-
pakan produk terbanyak vang diek-
spor ke beberapa negara di Asia
Tenggara ketimbang produk lain-
nya seperti Kijang Innova dan For-
tuner yang diproduksi di Indonesia.

“Avanza memang dianggap se-
bagai pengganti produk Kijang di
luar negeri. Walaupun sebenamya
Innova-lah yang merupakan pro-
duk Kijang," katanya.

Sedangkan untuk produk Toyo-
ta Fortuner, ia mengatakan lebih
membidik pasar Timur Tengah
yang memang menghendaki vehi-
cle dengan cc yang besar. Fortuner
sendir merupakan kategorinonko-
mersial yang memiliki cc cukup be-
sar, yakni mencapai 2.700 cc,

"Konsumen di Arab Saudi atau-

B

pun Mesir lebih senang mengguna-
kan mobil dengan cc besar sehing-
ga dapat berkendara cukup ken-
cang hingga 160 kilometer per jam-
nya,” ujar dia.

Menurut Jufn, masalah demogra-
fi, watak, dan kebiasaan pengemu-
di juga menjadi salah satu perhi-
tungan Toyotauntuk memenithi ke-
butuhan pasar. Dan Toyota melihat
pasardi Timur ng.ﬂi dengan me-
danyang cukup garang membutuh-
kan mobil berkekuatan besar.

Untuk penjualan di dalam nege-
ri, tercatat Kijang Innova mendudu-
ki urutan pertama pada 2005 de-
ngan total 82.954 unit, sedangkan
untuk Avanza hanya 54.893 unit.
Dan padaMei 2006, jumlah penjual-
an Kijang Innova yang mencapai
18.495 terlampani oleh Avanza se-
banyak 20.299 unit.

Sementara itu, untuk produksi
kelas sedang sejak 2005 sudah tidak

dilakukan di Indonesia. Hanya .

Avanza, Kijang Innova, dan terak-
hir Fortuner yang produksinyamu-

- mAEUTERS

Johny Darmawan.

Naiknya penjualan itu
akibal membaiknya
ekonomi makro,
seperti tingkat bunga
yang turun.

lai dipindahkan dari Thailand ke
Indonesia. “Jadi sekarang semua
Toyota Fortuner ya produksi dalam
neger, sudah tidak impor lagi. Jus-
tru sekarang kita mengekspor mo-
bil tersebut ke Timur Tengah semen-
tara ini,” ujar dia.
Tembus 40 ribu
Sementara itu, penjualan mobil
nasional sampai akhir 2007 diper-
kirakanbakal menembusangka400
ribu unit atau naik jika dibanding-
kan dengan penjualan pada 2006

yang mencapai 318,904 unit. Naik-
nya penjualan itu akibat membaik-
nya ekonomi makro seperti tingkat
bunga vang turun dan nilai tukar
mata uang rupiah yang relatif stahil
terhadap dolar AS.

“Selainitu adanyabank-bank be-
sar yang masuk ke dalam pembia-
yaan kredit kepemilikan mobil ba-
kal mendukamg geliat pasar otomo-
tif nasional,” Lat:t Direktur Utama
Toyota Astra Motor (TAM) Johny
Darmawan.

Menurutnya, pada Mei 2007 pen-
jualanmobil sekitar 38.330 unit, Juni
dan Juli mungkin penjualan mobil
turun. Hal itu disebabkan adanya
liburan sekolah, dan dananya juga
tersedot untuk iburan dan masuk
sekolah. “Mungkin pada Agustus
akan naik lagi dan puncaknya pada
September, untuk menghadapihari
raya pada Oktober mendatang.”

Sedangkan untuk mobil Astra
sendiri, Johny mengatakan akan ada
penambahan kapasitas di produksi
Daihatsu. “Kapasitasnya akan me-
ningkat dari 114 ribu unit menjadi
150 ribu unit per tahun. Karena To-
vola Rush, Avanza, dan Xenia di-
produksi di sana,” ujamya.

{Ant/E-3)

Pemasaran .
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Marketing/PR

KEKUATAN EVENT MARKETING
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Event Marketing PR
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5 Degrees of

Customer Bonding

BONDING

: = O

2 TEPS T0

Ll,:ﬂ‘n." * Awareness Bonding

e : e Identity Bonding
PRI “ w“}"‘“ » Relationship Bonding
Ianet mih Lovam » Community Bonding

» Advocacy Bonding
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