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SUBTOPIK 1 KEBUTUHAN AKAN MPR, KEUNTUNGAN DAN KELEMAHAN, MANFAAT, PERAN DAN TAKTIK MPR
· Kemampuan Akhir Yang Diharapkan
Setelah mempelajari modul ini, diharapkan mahasiswa mampu :
1. Sub kompetensi ke-1: Memahami mengapa MPR dibutuhkan, kelebihan dan kelemahannya
2. Sub kompetensi ke-2: Memahami manfaat dan tujuan MPR 

3. Sub kompetensi ke-3: Memahami peran dan taktik MPR 
· Uraian dan Contoh 
1. Sub sub topik ke-1: Mengapa MPR dibutuhkan, keuntungan dan kelemahannya
Di antara banyak alasan mengapa MPR dibutuhkan antara lain yang paling sering dibicarakan adalah karena:

         a Ingin menekan biaya

         b Mulai ada peningkatan persaingan

         c PR dianggap mampu meraih konsumen

         d Media semakin beragam hingga lebih banyak untuk meraih konsumen 

            dibutuhkan alat promosi (persuasi) lain selain iklan

Keuntungan penggunaan MPR:
· MPR dianggap efektif khususnya dalam membangun brand awareness dan brand knowledge.

· MPR dianggap potensial untuk membangun efektifitas “Increasing Category Usage” & “Incresing brand sales dari periklanan”.

· MPR dianggap perlu dalam bauran pemasaran/marketing mix & dalam beberapa hal dianggap lebih hemat biaya bila dibandingkan dengan iklan.

Kelemahan penggunaan MPR
· Relatif sulit untuk dapat dilakukan penilaian/evaluasi.

· Relatif belum dipahami sepenuhnya manfaat dan MPR oleh manajemen serta belum sepenuhnya dukungan dapat diharapkan dari manajemen.

2. Sub sub topik ke-2: Manfaat MPR
1. Membangun posisi perusahaan sebagai pemimpin pasar.

2. Membangun kepercayaan dan keyakinan konsumen .

3. Membangun kembali, meluncurkan kembali dan reposisi dari produk-produk yang sudah jauh.

4. Membangun komunikasi dari kelebihan-kelebihan , manfaat dari produk-produk yang sudah lama.

5. Membangun berita yang positif sebelum kegiatan periklanan diadakan.

6. Membuat iklan menjadi lebih berharga pesan-pesan 

7. Memberikan suplementasi terhadap kegiatan iklan dengan

           mengkomunikasikan manfaat produk.

8. Dapat dimanfaatkan untuk meningkatkan kampanye sales promotion.

9. Dapat dipakai dalam meningkatkan brand awarness melalui sponsorship.

10. Dapat membantu mengatasi masalah produk yang sedang dalam resiko.

Tujuan MPR:

1. Untuk membentuk iklim diterima suatu produk/perusahaan.

2. Untuk meningkatkan keberadaan produk/merek.

3. Untuk meningkatkan kepercayaan atau kredibilitas produk.

4. Untuk menggunakan ketertarikan berita dan manusia dapat memenuhi pesan
    komersial.

5. Mencapai peminat yang sulit dijangkau melalui artikel dalam rubric tertentu.

6. Mencapai kelompok pemegang saham.

7. Memudahkan kegiatan MPR 

3. Sub sub topik ke-3: Peran dan Taktik MPR

Peran MPR harus dimulai dengan:

1. Penentuan corporate’s mission : objective juga ditetapkan.

2. Penentuan masalah riset dan kegiatan peluncuran fakta.

3. Perencanaan dan programming : pada langka ini kebijakan dan program ditetapkan dalam kaitannya dengan organisasi itu sendiri dan program PR serta pemasaran.
· Sedangkan peranan MPR adalah:

1. Tindakan dan komunikasi pada tahap ini direncanakan implementasi dari rencana dan program melalui kegiatan (action) dan komunikasi agar tercapai sasaran khususnya yang berkaitan dengan tujuan corporate.

2. Evaluasi program : hasil dari program yang ada dinilai dan juga efektifitasnya.

· Taktik MPR adalah:

1. pemberian penghargaan (Award)

2. penerbitan buku/booklets/majalah

3. penyiapan kontes, dan event-event yang menarik

4. Demonstrasi 

5. Exhibits/pameran

6. Fan Clubs

7. Grand Opening

8. Hotline 

9. Interview

10. Junkets

11. Makan Siang

12. Sponsor

13. Newsletters

14. Official Endorsement

15. Product Placement

16. Quetionaires

17. Radio Contest

18. Sampling

19. Media Tours

20. Video News Relase

Beberapa visual daripada taktik MPR:
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Pemberian award (penghargaan)
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                 Event
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   Progam untuk anak muda

 (kegiatan-kegiatan lain dapat dilihat visualnya di file PPT)
Selanjutnya, silakan membaca artikel analisis kegiatan MPR pada museum angkut Batu, Malang dalam link PDF.
B. Latihan
1. Latihan soal ke-1:  Tentukan suatu bentuk usaha yang akan atau telah anda jalankan (TIDAK BOLEH SAMA TIAP ORANG).  Ini adalah titik awal dari peranan MPR.  Kemudian, tentukanlah corporate vision dan mission dari usaha tersebut.  Visi  di sini adalah tujuan jangka panjang perusahaan yang ingin dicapai, sedangkan misi adalah cara langkah-langkah bagaimana mencapai tujuan tersebut.
2. Latihan soal ke-2: Tentunya misi ini lebih konkrit dan diwujudkan dalam kegiatan.  Tentukan kegiatan-kegiatan apa saja yang akan kalian lakukan dalam rangka memenuhi misi tersebut.  Gunakan contoh-contoh yang sudah ada (21 tipe kegiatan).  Jika ada visualnya silakan mencantumkan visualnya.  Tentu saja biaya untuk kegiatan-kegiatan ini lebih murah ketimbang harus membeli  spot iklan di media terlebih jika frekuensinya tinggi dan untuk periode beriklan yang panjang.
C. Daftar Pustaka

1. Analisis Kegiatan Marketing Public Relations Pada Museum Angkut, Batu Jawa Timur Jovani Shaloom1 , Yohannes Don Bosco Doho
https://docplayer.info/123938408-Analisis-kegiatan-marketing-public-relations-pada-museum-angkut-batu-jawa-timur.html
2. Strategi MPR:   Event marketing Vios dari Astra
http://pustaka.unpad.ac.id/archives/132181
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