
Digital PR & Marketing 



• Iklan sudah 
semakin tidak 
dipercaya 

• Masyarakat 
lebih percaya 
validasi pihak 
ketiga 

– Endorsement 

 



• IG muncul 2012 

• Digital marketing mulai muncul 2014 

• Sekarang semakin berkembang: 

–Pengguna IG sekitar 500 juta 

–Pengguna IG di Indonesia: 22.000 

–4,2 milyar likes perhari 



Digital PR & Marketing 

 

• Bisa dilakukan 
sendiri 

• Menggunakan 
jasa Digital 
Agency 



 



 



Digital Agency 

• Agency yang menangani digital 
marketing platform 

• Jasa yang ditawarkan: 

– Social media marketing  

–Digital talent management 

–Admin medsos 

–Website/microsite management 

– SEO (Search Engine Optimization) 

 



Social Media Marketing 

• Pembuatan ads dan endorsement di facebook 
dan instagram 

• Client terima jadi (talent, isi, pembuatan dll) 

• Harga bergantung permintaan dan biaya 
pembuatan (talent, isi dll) 



Digital Talent Management 

• Pengelolaan talent-talent yang bisa digunakan 
untuk endorsement 

• Artis/selebgram 
• Harga bergantung pada jumlah follower dan 

seberapa menarik talent tersebut 



• Menjadi admin 
semua sosial 
media yang 
dimiliki client 

• Menjamin isi 
semua platform 
sosial media yang 
dimiliki client  

• Menjalin 
engagement 
dengan follower 



Website/Microsite management 

• Membuat template website dan microsite 
• Menjadi admin pada website atau microsite client 
• Mengisi website dan microsite dengan artikel kegiatan 

atau hal-hal lain yang terkait dengan client 
• Menjawab komen dan pertanyaan yang ditujukan ke 

web/microsite 
• Tujuan utama membentuk dan menjaga image client 

 



SEO 

• Search Engine Optimization 

• Mengoptimalkan mesin pencarian dengan membuat 
brand ada di atas saat dicari menggunakan search 
engine  

• Cara: 

– Memasang iklan di Google (Google Ads)  

– Menggunakan keyword yang konsisten 



 



Anggaran Sosial Media Marketing 

• Puluhan juta sampai milyaran rupiah 

• Komponen: 
– KOL (Key Opinion Leader) 

– Pembuatan 

– Agency 



KOL 

• Key Opinion Leader = 
influencer 

• Artis/Selebgram 

• Untuk Twitter biasa disebut 
Buzzer 

• Harga bervariasi dari jutaan-
puluhan juta per posting 
– Jumlah follower  

– Lama foto/video dipasang di 
medsosnya  

 

 



 



Pemilihan KOL 

 

• Jumlah Follower 

• Kesesuaian KOL 
dengan produk 
yang dijual 



Keuntungan Menggunakan 
Endorstment 

• Menambah follower 

• Produk yang diendorse akan dikenal 

• Meningkatkan penjualan 

• Meningkatkan brand produk 



 



• 10.000 Followers 

• Bisa kurang asal unik & Engagement bagus. 

 



• Komunikasi antara akun dengan follower: 

– Likes & Comments 



 






