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A. Kemampuan Akhir Yang Diharapkan 

Setelah mempelajari modul ini, diharapkan mahasiswa mampu :
1. Menguraikan visi dan misi Universitas Esa Unggul
2. Pengenalan metode dkv
B. Uraian dan Contoh  

1. Visi dan Misi 

Universitas Esa Unggul mempunyai visi menjadi perguruan tinggi kelas dunia berbasis intelektualitas, kreatifitas dan kewirausahaan, yang unggul dalam mutu pengelolaan dan hasil pelaksanaan Tridarma Perguruan Tinggi. Untuk mewujudkan visi tersebut, maka Universitas Esa Unggul menetapkan misi-misi sebagai berikut :
a. Menyelenggarakan pendidikan tinggi yang bermutu dan relevan
b. Menciptakan suasana akademik yang kondusif
c. Memberikan pelayanan prima kepada seluruh pemangku kepentingan 

2. Topik Perkuliahan
Bab 2  Teori 
Bab 2 teori merupakan kelanjutan dari informasi yang sudah diberikan pada abstrak dan bab 1 yang terdiri dari latar belakang masalah, identifikasi masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian. Pada abstrak akan ditulis masalah, metode penelitian, data demografi, psikografis dari sampel atau wawancara dan hasil dari penelitian yang berupa deskripsi dari desain logo, korporate identitas dari perusahaan yang kita teliti.  Sehingga dari abstrak tidak ada informasi teori, sejarah dari competitor dan sejarah dari perusahaan itu.  Sedangkan pada latar belakang masalah biasa akan mengurai masalah desain yang timbul  dan kadang juga designer membuat masalah sendiri misal melihat sesuatu daerah tanpa tanda atau sign board sehingga kita perlu memperbaiki.  Jadi masalah tidak selalu berupa perbaikan logo, identitas visual atau perbaikan rancangan dapur pada jurusan interior.  Tetapi mendesain di tempat yang belum pernah dibuat orang juga jadi masalah.  Seperti juga membuat logo pada perusahaan yang baru dibuat juga jadi masalah dalam penelitian.  Hanya pada bab 2 teori, masalah penelitian tidak ditulis.   Pada bab 1 atau latar belakang masalah biasa cari bukti survey apakah kita perlu membuat logo atau perbaikan identitas visual, sedangkan pada bab 2 di bagian teori  tidak perlu menuliskan bukti survey.    Tetapi competitor dengan segala kelengkapannya biasa dibahas secara singkat pada bab 1 tetapi pada bab 2 ditulis lebih detail.  Penulisan rumusan masalah dan identitikasi masalah juga tidak perlu ditulis ulang.  Sebenarnya competitor dan asal usul, aplikasi teori dkv yang disesuaikan dengan judul TA.
Sistimatis BAB 2 

A Umum

Misal mengenai  MERANCANG ULANG IDENTITAS VISUAL LOGO PERUSAHAAN KOPI MEREK X di Jakarta
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Pertama bisa juga ditulis definisi Identitas visual terus sejarah identitas visual yang  bisa dicari di google scholar maupun buku contohnya buku Robin Landa
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The Face of the Brand:
Visual Brand Identity

Barbara J. Phillips

Edward F. McQuarrie

Santa Clara University, Santa Clara, California, USA

W. Glenn Griffin

University of Alabama, Tuscaloosa, Alabama, USA

This study interviewed 1S art directors to explore their
understanding of visual brand identity. Art directors define visual
brand identity as the holistic look and feel of a brand, manifest as
consistency among the brand, ts strategy, and all ifs individual
visual clements, ongoing over time. ARt dircctors search for
“ownable” visual clements within the competitive space and rely
on examples of previous brand advertising to start ideation. We
identificd four  possible routes that visual brand identity
construction can take, corresponding to whether existing visual
brand identity is strong or weak, and whether many or few client
mandatories are imposed. The interviews also indicated that
conflicts with clients may arise because elements that contribute
to.a brand’s visual dentity may be selected, in part, bascd on art
directors’ personal taste  preferences and felt _emotion.
Implications for managing visual branding and for future
rescarch on brand identity are discussed.

16 sce o bad visul ideiy for & brsnd.

0 ike mecting a per-

o

How Art Directors Understand

University of Saskatchewan, Saskatoon, Saskatchewan, Canada

& diwgndstale?.cloudfront.net/43943496/documents.pdf?1474243413=iresponse-content-disposition=inline%38+ filename%3DThe_Face_of the Brand How Art Director.. % @ | @

Routledge

Tayor&FrancisGroup

R

In the modem marketplace, brand communication is
becoming more and more visual (Salzer-Morling and Stranne-
gard 2004; Schroeder 2004). Visual elements have overtaken
verbal clements in brand advertising in particular (MeQuarric
and Phillips 2008; Pollay 1985). Consequently, this article
explores how visual branding—creating and fostering a visual
identity for a brand—proceeds in practice. Visual branding
may occur at multiple sites: during the design of a product, as
part of the creation of packaging, and through the selection
and combination of visual elements for use in advertising and
promotion. As Keller and Lehmann (2006) note:

an important and reltively unique aspet of banding resarch s
the focuson brandinangibles—aspecs of the brand image tht do
ot involve physical, tangible, o concete arbutes o bencis
Brand intangiles s 3 common means by which markeers differ
entate thiebrands with consumers. (741)

1048am
o Y

)

NG





[image: image6.png]® e B 81| @) RobinLanda- Graphict X | 4 v o E e

202013).pdf H¢ 7. & @

< < > O ® | filey//D/ba

Kulizh2019/Logo/rujukan/Robin%2

lutions-Wadsworth320Publishingsk:

Contents 0O — + @ / Difttopmge [DPageview | A)Readaloud /. Addnotes = H B | B

In today’s competitive w

different brands in cach prod

business imperative for each brand’s ide

clearly and consistently. Similarly, any o 1 or social

cause requires an inieresting al identity. A

visual identity s the visual and verbal articulation of a brand
luding all p

vide markerplace, with so mmany
and service category, it is a

wcommnicae DESIGNING VISUAL IDENTITY

on the visual identity project, there may be pre-
ry steps including market research, a brand audit
(assessme fying existing

nd coherent vi

). comperitive
d naming or rey

or group,
logo, letterhead, business card, and website, among others;

tnent design formats, such as the
surategy,

it ety s e i denttyan ot dntty, 55 cONceprualdesign begins, which is based on the siraiegy
Y Tporsie Memt. et forth In the design beief
The keysone of any isual Kieniiy s o, unique iden
Kemmone ot any Y182 logo. a unldue ety ¢ N CEPTION

ing symbol. Eve
or soctal cause,

time a viewer sees a logo for a brand, group,
rat viewer should be

1o immediately rec- The visual identiy design concept is conceived based on a
ity the entiry it represents. A logo can carry  brand's or group's core value, com goals, and posi-
ormous value for a brand, social cause, or any eniry. Simply  toning in the markerplace. Designing a visual identity begins
d their logos should pop into your  with the logo, which we will explore a bit later in this chap-

such as the 3M logo (sce Figure 11-6). As Milion Glaser ter. Basic key graphic elements for identy design are color,

tates, "A ogo i e point of eniry 1o the brand.” wpeface(®), and which are also discussed faer. The
peface(s), shapes and/or forms of the logo, visual chiaracier.

GOALS OF AN IDENTITY Isics of the logo, and color palette will se the framework for

A visual identiy represens a brand or group. It shoud air. e entire visual ey

g o s wl 2 dd v 10t o ot group A CREATING COHERENCE ACROSS A VISUAL

visualidenity should be IDENTITY OR BRANDING PROGRAM

> Identifiable: The name, shapes, forms, and colors are A program of

distinguishable. or group results ous brand exper
ence. A brand experience is an individ

Desiring Viuntlentty 7 p205

Do more with Microsoft Edge — the fast, new browser built for Windows 10. Change my default ~ Don'taskagain

128 watching now - Started streaming 119 minutes ago 17 §0 & SHARE = SAVE M

1055am
H O Type here to search ) ENG 672000





Setelah definisi, penjelasan logo, stationary dan pendukung identitas visual dari perusahaan, tulisan biasa dimulai dari perusahaan atau cooperate international dalam hal ini Starbuck, coffee bean.  
Maka penulisan pada bab 2 secara khusus hanya menulis segala teori yang berkaitan dengan perusahaan kopi, jadi jangan bahas tentang logo computer apple dan segala perusahaan yang tidak berhubungan.  Jadi urutan penulisan akademis juga tetap memperhatikan supaya pembaca TA ini mudah membaca dan mengikuti alur logikanya.  Berhubung  identitas visual atau franchise kopi itu diawali oleh dengan pemain yang besar dan terkenal yang kemungkinan juga dijadikan semacam contoh dari segi pengembangan desain, sampai branding merek.  Tentunya bicara kompi akan ditulis dahulu perusahana Starbuck yang didirikan sekitar 1970an hasil inspirasi Howard yang jalan jalan ke italia  https://www.cnbc.com/2019/10/16/how-howard-schultz-conquered-self-doubt-to-build-starbucks.html.  Juga info mengenai mengenai Starbuck bisa didapat selain google juga dengan google scholar supaya data nya lebih valid.  Kebanyakan mahasiswa jarang mencari di google scholar, padahal mereka membuat tulisan akademik. [image: image7.png]® starbucks coffee - Google Schol= X =+ - X
< C @ scholargoogle.com/scholar?hl=en8ias_sdt=0%2C5&q=starbucks +coffee@oq=starbucks * @ @ :
= Google Scholar  starbucks coffee n G
® Afticles About 61,900 results (0.04 sec) ® Myprofle  d Mylibrary A

Any time Corporate brand image and customer satisfaction on loyalty: An empirical study [PDF] amhinternational.com

Since 2020 of Starbucks coffee in Taiwan

Since 2019 YT Tu, HC Chang - Journal of Social and Development .., 2012 - ojs.amhinternational.com

Since 2016 Corporate image has been assessed as an important antecedent of customer satisfaction

Custom range. and loyalty. Corporate brand is vital because positive corporate brands help companies

achieving higher performance. such as sales. Marketing exists to deliver more value to

% 99 Citedby 169 Related articles All5 versions 5
Sort by relevance

Sort by date The empire filters back: consumption, production, and the politics of Starbucks
coffee

 include patents MD Smith - Urban Geography, 1996 - Taylor & Francis.

# include citations The recent emergence of a host of new cultural practices associated, at least initially, with

the gentrified landscapes of North American inner cities has coincided with renewed interest
among geographers and other social scientists, many of them influenced by postmodem

Create alert ¥ 99 Citedby 93 Related articles All3 versions

Howard Schultz and Starbucks coffee company

NF Koehn - 2001 - hbs.edu

Investigates the entrepreneurs strategic initiatives to develop a mass market for specialty
coffee in the 1980s and 1990s. These initiatives included the development of premium

products, rapid expansion of company-owned stores--each with atiractive retail
% 99 Citedby50 Related articles All2versions 95

ook Everything but the coffee: Learning about America from Starbucks
B Simon - 2011 - books.google.com

Everything but the Coffee casts a fresh eye on the world's most famous coffee company,
Iooking beyond baristas, movie cameos, and Paul McCartney CDs to understand what
Starbucks can tell us about America. Bryant Simon visited hundreds of Starbucks around the
% 99 Citedby139 Related articles Al 4 versions
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Termasuk yang bahasa Indonesia juga sudah lumayan lengkap
[image: image8.png]# perusahasn sturbuck - Google S X+ =

<« C @ scholar.google.com/scholar?hl=en&as_sdt=0%2C58q=perusahaan+sturbuck&btnG= wx @ @ :
Any time Did you mean: perusahaan starbuck
Since 2020
Since 2019 Tip: Search for English results only. You can specify your search language in Scholar Settings.
Since 2016
Custom range. Strategi Penentuan Lokasi Global Perusahaan (studi Kasus di Starbucks [PDF] unej.ac.id
Jakarta)
S8 Rosali BISMA: Jurnal Bisnis dan Manajemen, 2018 - jumal.unej.ac.id

Sort by relevance

Sortby date Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis persepsi konsumen terhadap strategi

penentuan lokasi yang digunakan oleh perusahaan Starbucks di Jakarta, Indonesia
‘Sampel terdiri dari 90 konsumen Starbucks di Jakarta. Penelitian ini menggunakan an:
 include patents % 99 Chedby3 Related articles 95

 include citations

Analisa Hubungan Experiential Marketing, Kepuasan Pelanggan, Loyalitas [PDF] petra.ac.id
Create alert Pelanggan Starbucks Coffee di Surabaya Town Square
RS Hadividjaja - Jumal Strategi Pemasaran, 2014 - publication petra.ac.id
Robert, Varki & Bordie (2003) tujuan akhir adalah keberhasilan perusahaan menjalin hubungan
tingg kepuasan akan semakin tinggi pula loyalitas dari pelanggan starbucks coffee ... act dan relate
terhadap loyalitas pelanggan melalui kepuasan pelanggan starbuck coffee dapat
% 99 Ciedby23 Relatedarticles Al4versions 5

program corporate social marketing, pengetahuan konsumen dan reputasi [PDF] petra.ac.id
perusahaaan dalam menciptakan green consumerism (program tumbler
starbuck on the go
D Susilo - Jumal Manajemen Pemasaran, 2014 - jumalpemasaran petra.ac.id
gerakan green consumerism dari konsumen Starbucks Coffee itu sendiri. Dalam penelitian ini
dapat diihat bahwa reputasi perusahaan turut tercipta karena adanya stimulus dari kegiatan
penvujudan pertanggung jawaban perusahaan berupa program tumbler Starbuck on the
% 99 Ciedby6 Relatedarticles All3versions 9

[Books The Starbucks experience: 5 prinsip untuk mengubah hal biasa menjadi
luar biasa
JAMichell - 2007 - books.google.com

Dalam The Starbucks Experience, Joseph Michell telah menggodok bacaan yang menggugah
tentang Starbucks dan bagaimana perusahaan itu menjadi merek berkelas dunia ... "Starbucks
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Sekarang tergantung juga judul bila masalah ReBranding bengawan solo maka bab 2 akan bahas lebih detail mengenai Rebranding.  Sebaliknya bila yang dibahas hanya perbaikian LOGO saja maka rujukan juga diambil yang logo semua. Seandainya akan membahas nama unik dari logo kopi janji jiwa yang lebih sesuai dengan orang milenial saat ini maka tinggal cari di google scholar.   Penelitian atau langkah awal adalah browsing di google scholar atau google sebelum melakukan penelitian sehingga data sekunder sudah dikumpulkan.
[image: image9.png]® branding kopi janjijiwa - Google X+ - X
< C @ scholargoogle.com/scholar?hl=engias_sdt=0%2C5&q=branding +kopi+janji+jiwa&btnG= wx @ @ :
= Google Scholar branding kopi janji jiwa n ‘
® Afticles About 633 results (0.05 sec) ® Myprofle  d Mylibrary A

Any time Pandangan Citra Brand Kopi Janji Jiwa di Kalangan Mahasiswa [PDF] unissula.ac.id

Since 2020 RD Hafni - Jurnal limiah Komunikasi Makna, 2020 - jumal.unissula.ac.id

Since 2019 Increased coffee consumption continues to occur in Indonesian society, even Indonesi:

Since 2016 referred to as the country with the highest level of consumption in the world. Coffee is not

only enjoyed by several groups, but coffee can be enjoyed by all circles across generations.

Cust
ustom range % 99 Al3versions 9

Sort by relevance

Brand Image and Value on the Purchasing Decision of Coffee Drinks At the [PDF] philarchive.org
Sort by date Outlet of Janji Jiwa Royal Plaza Surabaya
S Lestari - 2020 - philarchive.org.
 include patents In order to maintain the existence of the business, it always creates and implements various
 include citations. marketingstrategies to maintain and maintain business operations in the midst of fierce

business competition. Allbus
%09

esses have competition so this makes the company must
Create alert

Pengaruh e-WOM di Instagram terhadap Loyalitas Pelanggan Kopi Janj
BN Jesslyn, R Loisa - Prologia, 2019 - journal untar ac.id
Keywords: coffee, consumer loyalty, electronic word of mouth, instagram. Abstrak
Dengan demikian, responden kerap melakukan pembelian ulang produk Kopi
Janji Jiwa sebagai bentuk loyaltasnya terhadap brand
%09

[PDF] untar ac.id

KARAKTERISTIK DESAIN FACADE KIOS-KIOS KOPI (COFFEE STALLS) [PDF] std-bali.ac.id

KEKINIAN DI KOTA DENPASAR

E Hendrawan - Jumal Patra, 2019 - jumal std-bali ac.
Identitas logo brand dengan tulisan Rahasia Kopi didesain berupa bij kopi dengan latar berwama

putih dan berbentuk lingkaran yang diletakkan di tengah atas ... 6] Aryani, DI Tinjauan Sensory

Branding dan Psikologi .. Koj iwa, Bertahan dengan Racikan Robusta Sumatra

% 99 Related articles All 3 versions 9
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Kembali ke bab 2 lagi.  Jadi misal tentang merancang ulang bengawan solo maka kita lihat apakah sturbuck juga merancang ulang
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Untuk lihat evolusi logo starbucks  https://www.designhill.com/design-blog/starbucks-logo-overview-of-design-history-and-evolution/
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Perubahan logo
Apa yang perlu ditulis sebaiknya dibuat pertanyaan dulu

1 Siapa pendiri starbuck dan asal inspirasinya

2.identitas visual dimulai dari gambar apa apakah ada perubahan mendasar dari evolusi logo ?

3 Siapa pesaing Starbuck di lokal?

4. Apakah kopi luwak, 

4 Perbedaan logo dari masing masing retouran kopi yang berskala intenational atau harga sekelas international?

Setelah menulis dari pendiri dan pesaing maka penulisan juga bisa memulai dari 

Warna Logo Starbuck, Coffee bean dan Max Coffe.
Jadi pembahasan detail dari logo, stationary kit, kaos promosi, atau cara promosi lain yang digunakan kopi starbuck.  Pembahasan bisa dimulai dari segi warna misal apakah memang warna hijau sebagai sesuatu kesepakatan tidak tertulis di restoran kopi walaupun kita lihat warna awalnya kopi starbuck itu berwarna coklat seperti warna kopi.  Jadi lebih seperti warna logo Coffee bean saingannya.  Kesalahan dalam penulisan laporan di bab 2 adalah memasukan semua teori warna Newton, Brewster dan yang lainnya seperti copy paste dari teori teori di buku.  Pada pembahasan di bab dua adalah aplikasi penggunaan teori warna yang diberikan dan hanya secara khusus pada produk yang dibahas.  Pada contoh yang diberikan adalah coffee shop.Lebih penting memasukan warna warna hasil deskripsi misal warna hijau pada logo max coffee termasuk pantone no atau CYMK dengan angkanya secara tepat.
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Bentuk

Kemudian membahas apakah bentuk bentuk yang digambar pada logo logo perusahaan coffee itu selalu menggambarkan bijih kopi yang belum digiling.  Bisa juga dibahas komposisi yang digunakan apakah semua logo international komposisinya simetris dengan gambar ada ditengah.  Mengapa logo starbuck akhirnya agak “nyeleneh” dengan membuat gambar perempuan yang seperti medussa atau …..ternyata mermaid atau putri duyung https://www.designhill.com/design-blog/starbucks-logo-overview-of-design-history-and-evolution/.  Pembahasan komposisi dari bentuk logo juga jarang dibahas oleh mahasiswa termasuk dengan pembahasan prinsip seni yang digunakna saat pembuatan logo. 
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Contoh itu bisa digunakna sebagai pembanding dalam bahasan pada bab 2 tetapi yang lebih penting dibandingkan dengan kompetitornya.  
Jenis huruf

Huruf atau tipografi yang digunakan pada starbuck dari jenis Santana Black by Manfred Klein is a font based on the Starbucks logo https://famfonts.com/starbucks/.   Kalau bisa didapat alasan desain dan pemilihan jenis huruf dari kompetitor. Misal dengan coffee bean
https://www.behance.net/gallery/89292573/The-Coffee-Bean-Tea-Leafcorporate-identity  yang digunakan adalah Bookman Old Style dengan saturasi yang direndahkan supaya mencapai target 
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Kesalahan lain yang sering dibuat oleh mahasiswa adalah membuat informasi yang bukan keperluan.  Misal informasi cara membuat kopi atau jenis kopi dan penanaman kopi.  Seandainya data dari hal tersebut memang dibutuhkan walaupun tidak begitu berkaitan dengan desain atau merancang sesuatu maka diletakkan di lampiran.  Sehingga mempermudah orang lain membaca karya tulisan kita.
Setelah bahas secara global baru kita bahas lagi secara detail dari judul utama TA kita yaitu perusahaan X
B.  Ulasan identitas visual dari perusahaan X serupa dengan bahasan sebelumnya di bagian A.  Juga perlu diperhatikan target dan kalangan yang dituju oleh perusahaan X.  Apakah sama dan seimbang dengan Starbuck atau dengan perusahaan yang dibawahnya.
Jadi bagian A itu sebenarnya merupakan bagian yang ideal dari perusahaan kopi untuk ditiru dengan kemampuan perusahaan lokal. Boleh dibilang mereka yang jadi initiator atau influencer di bidang coorporate kopi.
Tugas

Buat laporan satu perusahaan seperti bab 2 TA.  Maksimal 1000 kata dan minimal 750 kata
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