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3. Mahasiswa memahami sifat dan fungsi tools marketing communication

	
	
	

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN 
	SUMBER 
PEMBELAJARAN
	INDIKATOR
PENILAIAN

	1
	Mahasiswa dapat menjelaskan peralihan konsep marketing kepada marketing communication 
	Pengantar: dari Marketing ke IMC.
Marketing Umbrella
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan pentingnya pemahaman marketing umbrella 

	2
	Mahasiswa dapat menjelaskan pentingnya Komunikasi Pemasaran Terpadu
	Proses Branding Energy, Unsur KPT dan Ekuitas Merek
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan pentingnya proses branding, Unsur KPT dan ekuitas merek

	SESI
	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN 
	SUMBER 

PEMBELAJARAN
	INDIKATOR

PENILAIAN

	3
	Mahasiswa dapat menjelaskan peran Brand dan stakeholder 
	Menjelaskan elemen Ekuitas Merek dan proses manajemen brand
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand

	4
	Mahasiswa dapat menjelaskan dan memahami tujuan yang ingin dicapai dengan usaha komunikasi pemasaran
	Proses Komunikasi Merek
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek

	5
	Mahasiswa dapat menjelaskan bahwa komunikasi pemasaran pada dasarnya merupakan bagian intergral dari pemasaran dan pemahaman perilaku konsumen
	Proses komunikasi dan Perilaku Konsumen
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran
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	KEMAMPUAN

AKHIR
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PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN 
	SUMBER 

PEMBELAJARAN
	INDIKATOR

PENILAIAN

	6
	Mahasiswa dapat menjelaskan memahami proses pembuatan keputusan terhadap sebuah merk
	Analisis proses pembuatan keputusan atas merek
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Mahasiswa dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek

	7
	Agar mahasiswa memahami karakteristik media dalam komunikasi pemasaran

	Karakteristik Media untuk Kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu

	8
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan berbagai  fungsi dalam bauran komunikasi dan komunikasi pemasaran dalam pengambilan keputusannya.
	The Brand Decision Process
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Duncan, Tom. (2002). IMC: Using Advertising and Promotion to Build Brands. International Edition. McGraw-Hill. 
Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Agar mahasiswa dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari
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	KEMAMPUAN

AKHIR
	MATERI 

PEMBELAJARAN
	BENTUK PEMBELAJARAN 
	SUMBER 

PEMBELAJARAN
	INDIKATOR

PENILAIAN

	9
	Agar mahasiswa dapat menjelaskan alat-alat komunikasi yang berhubungan dengan periklanan sebuah produk
	The Awareness Builder: Advertising
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Agar mahasiswa dapat memahami toos Komunikasi pemasaran dan pentingnya  perikanan produk

	10
	Mahasiswa diberikan pokok-pokok mengenai keterkaitan perilaku konsumen dengan peran komunikasi pemasaran terutama tentang Marketing dan  PR
	The Credibility Builder: MPR. Kekuatan dan kelemahan MPR
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Agar mahasiswa dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR

	11
	Mahasiswa dapat menjelaskan tujuan promosi dengan mengembangkan Kreativitas MPR
	Creative Marketing PR
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar
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	KEMAMPUAN
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PEMBELAJARAN
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	INDIKATOR

PENILAIAN

	12
	Mahasiswa dapat menjelaskan tujuan promosi dengan mengembangkan program promosi penjualan
	Tools IMC: Sales Promotion
	3. Metoda contextual instruction

4. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran sales promotion dengan benar

	13
	Mahasiswa dapat menjelaskan tujuan promosi dengan tools personal connections dan direct respond 
	The personal connection: Direct response and personal sales
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap

	14
	Mahasiswa dapat menjelaskan tujuan promosi experiental contact: events and sponsorship
	Fungsi event

Unsur sponsorship dan costumer sevice
	1. Metoda contextual instruction

2. Media : kelas, komputer, LCD, whiteboard, web
	Shimp, Terence A. (2000). Periklanan dan Promosi: Aspek Tambahan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jilid 1 dan 2. Erlangga
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap
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EVALUASI PEMBELAJARAN
	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	1
	Post test
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan pergeseran marketing kepada  komunikasi pemasaran secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan pergeseran marketing kepada  komunikasi pemasaran secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan pergeseran marketing ke dalam komunikasi pemasaran secaralengkap namun kurang benar
	Dapat menguraikan marketing ke dalam komunikasi pemasaran kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menguraikan marketing ke dalam komunikasi pemasaran secara benar dan lengkap
	5

	2
	Pretest test
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan pentingnya proses branding dan ekuitas merek pada komunikasi pemasaran yang membutuhkan pemahaman secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan pentingnya proses branding dan ekuitas merek pada komunikasi pemasaran yang membutuhkan pemahaman secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan pentingnya proses branding dan ekuitas merek pada komunikasi pemasaran yang membutuhkan pemahaman lengkap namun kurang benar 
	Dapat menguraikan pentingnya proses branding dan ekuitas merek pada komunikasi pemasaran yang membutuhkan pemahaman kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menguraikan pentingnya proses branding dan ekuitas merek pada komunikasi pemasaran yang membutuhkan pemahaman secara benar dan lengkap
	5


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	3
	Post test
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand
	Dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand komunikasi pemasaran secara lengkap namun kurang  benar 
	Dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand komunikasi pemasaran kurang lengkap dan kurang  benar 
	Tidak dapat menguraikan langkah-langkah proses manajemen brand komunikasi pemasaran secara benar dan lengkap
	10

	4
	Post-test 
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek secara lengkap dan benar
	Dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek secara lengkap namun kurang benar 
	Dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek kurang benar dan kurang lengkap 
	Tidak dapat menguraikan tujuan yang ingin dicapai pada proses komunikasi merek untuk penguatan sebuah merek secara benar dan lengkap
	5


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	5
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran secara benar dan lengkap
	Dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran secara lengkap namun kurang  benar 
	Dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menyebutkan alasan terjadinya proses komunikasi, pertukaran, mengerti definisi komunikasi pemasaran dan fungsi pemasaran secara benar dan lengkap
	5

	6
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek benar dan lengkap
	Dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek secara lengkap namun kurang  benar 
	Dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menyebutkan alas an terjadinya Pembuatan Keputusan atas merek secara benar dan lengkap
	10


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	7
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu secara lengkap dan benar
	Dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu secara lengkap namun kurang  benar 
	Dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu kurang  benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menguraikan karakteristik media untuk kegiatan Komunikasi Pemasaran Terpadu secara benar dan lengkap
	5

	8
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari secara benar dan lengkap
	Dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari secara lengkap namun kurang  benar 
	Dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menyebutkan proses pengambilan keputusan merek dalam komunikasi pemasaran didalam praktik sehari-hari secara benar dan lengkap
	5


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	9
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan dan memahami tools Komunikasi pemasaran dan pentingnya  periklanan produk
	Dapat menguraikan dan memahami tools Komunikasi pemasaran dan pentingnya  periklanan produk secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan dan memahami tools Komunikasi pemasaran dan pentingnya  periklanan produk kurang benar namun lengkap
	Dapat menguraikan dan memahami tools Komunikasi pemasaran dan pentingnya  periklanan produk kurang benar dan kurang
	Tidak Dapat menguraikan dan memahami tools Komunikasi pemasaran dan pentingnya  periklanan produk secara benar dan lengkap
	5

	10
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR secara benar dan lengkap secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR secara benar dan lengkap secara lengkap namun kurang benar 
	Dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR secara benar dan lengkap kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak Dapat menguraikan keterkaitan perilaku konsumen dengan alat-alat pemasaran seperti MPR secara benar dan lengkap secara benar dan lengkap
	10


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	11
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar secara lengkap namun kurang benar 
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran creative MPR dengan benar secara benar dan lengkap
	10

	12
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran yaitu sales promotion dengan benar
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran sales promotion dengan benar secara benar namun lengkap
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran sales promotion dengan benar secara lengkap namun kurang benar
	Dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran sales promotion dengan benar kurang benar dan kurang
	Tidak dapat menguraikan metode pada tools komunikasi pemasaran sales promotion dengan benar secara benar dan lengkap
	10


	SESI
	PROSE-DUR
	BEN-TUK
	SEKOR > 77 

( A / A-)
	SEKOR  > 65

(B- / B / B+ )
	SEKOR > 60

(C / C+ )
	SEKOR > 45

( D )
	SEKOR < 45

( E )
	BOBOT

	13
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap
	Tidak dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools personal connection secara benar dan lengkap
	10

	14
	Postest
	Tes lisan 
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap secara benar dan lengkap
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap secara benar namun kurang lengkap
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap secara lengkap namun kurang benar
	Dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap kurang benar dan kurang lengkap
	Tidak dapat menguraikan promosi dalam  komunikasi pemasaran dengan tools events dan sponsorship secara benar dan lengkap secara benar dan lengkap
	5
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